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Wichtiger Hinweis mu:g ahsolitces ift

Nur zum internen Gebrauch. Weitergabe und Vervielfaltigung (auch auszugsweise) sind lediglich mit schriftlicher
Einwilligung der ift GmbH zulassig.

Soweit Fotos, Graphiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter verwendet wurden, flr die keine
Nutzungsrechte fur einen offentlichen Gebrauch vorliegen, kann jede Wiedergabe, Vervielfaltigung oder gar
Veroffentlichung Anspruche der Rechteinhaber auslosen.

Wer diese Unterlage ganz oder teilweise in welcher Form auch immer weitergibt, vervielfaltigt oder veroffentlicht
ubernimmt das volle Haftungsrisiko gegentber den Inhabern der Rechte, stellt die ift GmbH von allen Ansprichen
Dritter frei und tragt die Kosten der ggf. notwendigen Abwehr von solchen Anspruchen durch die ift GmbH.
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Ubersicht MaRnahmenplan Infrastruktur 2020 - 2030

Nr.
A1
A2
A3
A4
A5
A6

A7

A8
A9
A10
A11
A12

MaRBnahmen A. Infrastruktur
Traufgange Wegemanagement (M1+3)
Entwicklung Traufgangerle

Traufgange Wegepatenschaften
Trekkingplatze fur Abenteuerwanderer
Einrichtung eines Mobilitatszentrums
Ausbau des MTB-Angebotes (M 7)

Optimierung des bestehendes MTB-
Angebotes

Optimierung der Service-Infrastruktur MTB
Loipenmanagement (M 11)
Baumwipfelpfad Albstadt
OPNV-Anbindung optimieren

Integration der Traufgange / BIKEZONE in
das Stadtbeschilderungskonzept

SP = Schlusselprojekt

Prioritat

SP
oo
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Projekte und Malinahmen

MaRnahme
Traufgange Wegemanagement

Ziel
Nachhaltiger Erhalt und Pflege der
Premium-Wanderwege Traufgange

Hintergrund/Herausforderung
Aufgrund von Extremwetterereignisse
vermehrte Instandsetzung der
Wegeinfrastruktur notwendig. Erhalt der
Zertifizierungsvoraussetzungen

Beschreibung/Inhalte

» Regelmalige Kontrolle der Wege

» Ausschneiden der Wege und
Aussichtsplatzen

» Kontrollierung Beschilderung
Rezertifizierungen

» Kontrolle der
Moblierung/Beschilderung

» Verkehrssicherung

v
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» Erneuerung / Verbesserung der
Moblierung

» Teilweise Wegebau / Instandsetzung
der Wege

Zustandigkeit
» Amt KTB, Albverein, Bauhof, Forst

Finanzierung
» Amt KTB

: ® .
v Freizeit- und
I I II l‘ g GU.SO/U[G":’S ’ Tourismusberatung
—_— S A GmbH

A. Infrastruktur

A1 Traufgange
Wegemanagement

A2 Entwicklung Traufgangerle

A3 Traufgange
Wegepatenschaft

A4 Trekkingplatze fur
Abenteuerwanderer

A5 Einrichtung eines
Mobilitatszentrums

A6 Ausbau des MTB-
Angebots

A7 Optimierung des
bestehenden MTB-Angebots

A8 Optimierung der Service-
Infrastruktur MTB

A9 Loipenmanagement

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



Projekte und Malinahmen

MaRnahme
Entwicklung Traufgangerle

Ziel
Schaffung weiterer 1-2 Premium-
Spazierwege

Hintergrund/Herausforderung

Kurze Rundwege sind derzeit im
Wandersegment auf dem Vormarsch.
Insbesondere vor dem Hintergrund des
demographischen Wandels sind
Premium-Spazierwege und kurze
Wegeformate zukunftstrachtige Angebote

Beschreibung/Inhalte

» Thematische Spazierwege fur
unterschiedliche Zielgruppen

» Entwicklung gemeinsam mit
Sponsoren / Wegepaten
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Meilensteine/Nachste Schritte

» Routenflihrung mit Ubernachtungs-
und Traufgange Huttenkonzeption
abgleichen

» Themen eruieren

» Abstimmung mit Stakeholdern
Zustandigkeit

» Amt KTB, Wegemanagement
» Wegepaten

Finanzierung

» Amt KTB in Kooperation mit
Wegepaten / Sponsoren

: ® .
v Freizeit- und
I I II l‘ g GU.SO/U[G":’S ’ Tourismusberatung
—_— S A GmbH

A. Infrastruktur

A1 Traufgange
Wegemanagement

A2 Entwicklung Traufgangerle

A3 Traufgange
Wegepatenschft

A4 Trekkingplatze fur
Abenteuerwanderer

A5 Einrichtung eines
Mobilitatszentrums

A6 Ausbau des MTB-
Angebots

A7 Optimierung des
bestehenden MTB-Angebots

A8 Optimierung der Service-
Infrastruktur MTB

A9 Loipenmanagement

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



: ® .
v Freizeit- und
I I II l‘ g GU.SO/U[G":’S ’ Tourismusberatung
—_— S A GmbH

A. Infrastruktur

Projekte und Malinahmen

Maﬂnabme A1 Traufgange
Traufgange Wegepatenschaften Wegemanagement
Ziel Zusténdigkeit A2 Entwicklung Traufgangerle

Bewusstseinsbildung vor Ort,
Refinanzierung Wegemanagement

Hintergrund/Herausforderung

Die Wegepflege- und das -management
nimmt einen hohen Anteil des
Infrastruktur-Budget ein. Mit Hilfe von
Patenschaften und Sponsoren aus der
heimischen Wirtschaft/Betrieben sollen
diese verringert werden.

Beschreibung/Inhalte
» Ubernahme definierter Aufgaben durch
Wegepaten (z.B. Azubis)

» Findung von Sponsoren und Partner
fur alle Traufgange

» Unterstutzung Forst und Bauhof
» Medienwirksame Bewerbung
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» Amt KTB, Albverein, Bauhof, Partner
wie WFG, IHK

Finanzierung
» Anschub Amt KTB

A3 Traufgange

Wegepatenschaft

A4 Trekkingplatze fur
Abenteuerwanderer

A5 Einrichtung eines
Mobilitatszentrums

A6 Ausbau des MTB-
Angebots

A7 Optimierung des
bestehenden MTB-Angebots

A8 Optimierung der Service-
Infrastruktur MTB

A9 Loipenmanagement

Prioritat Zeithorizont
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



Projekte und Malknahmen Infrastruktur

MaRnahme
Trekkingplatze fur Abenteuerwanderer
und Biker

Ziel

Schaffung attraktiver naturnaher
Ubernachtungsangebote mit
Erlebnischarakter

Hintergrund/Herausforderung
Steigende Nachfrage nach Angeboten fur
Trekkingabenteuer in Deutschland,
zielgruppenorientierte Besucherlenkung
zum Schutz der dkologisch sensiblen
Gebiete

Beschreibung/Inhalte
Einrichtung von Naturerlebnis-
Trekkingplatzen:

» Betreute, naturnahe Lagerplatze
aullerhalb von Camping- oder
regularen Zeltplatzen (zunachst n=1)
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im Voraus online zu buchen und uber
GPS-Daten auffindbar
Meilensteine/Nachste Schritte

» Gesprache mit Stakeholdern

» Planung der Standorte
Zustandigkeit

» Amt KTB in Kooperation mit heimischer
Wirtschaft / Gastronomie

Finanzierung
» Amt KTB, Fordermittel

: ® .
v Freizeit- und
I I II l‘ g GU.SO/U[G":’S ’ Tourismusberatung
—_— S A GmbH

A. Infrastruktur

A1 Traufgange
Wegemanagement

A2 Entwicklung Traufgangerle

A3 Traufgange
Wegepatenschaft

A4 Trekkingplatze fur
Abenteuerwanderer

A5 Einrichtung eines
Mobilitatszentrums

A6 Ausbau des MTB-
Angebots

A7 Optimierung des
bestehenden MTB-Angebots

A8 Optimierung der Service-
Infrastruktur MTB

A9 Loipenmanagement

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



Projekte und Malinahmen Infrastruktur Mu:q oices JffE s

A. Infrastruktur

Mafinahme ) » Einbindung bereits bestehender A1 Traufgénge
Einrichtung eines Mobilitatszentrums Angebote wie Ruftaxi, Nauf-Nab-Trauf- Wegemanagement
Ziel Bus und des offentlichen A2 Entwicklung Traufgangerle

Trend zu nachhaltiger Mobilitat im
Tourismus bedienen, Lenkung durch
Komfort, Anreise mit OPNV fordern,
Auslastungsprobleme der Parkplatze an
Spitzentagen minimieren

Hintergrund/Herausforderung
Motorisierter Individualverkehr derzeit
meist genutztes Verkehrsmittel.
Ungenligende Anbindung mit OPNV vor
Ort

Beschreibung/Inhalte

» Erstellung eines Planungs- und
Realisierungskonzeptes zur
multimodalen Anbindung von Gasten
am Bahnhof in Albstadt mit Investoren

» Planung einer multimodalen
Schnittstelle
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Individualverkehrs wie Carsharing,
Leihfahrrader (E-Bike), Taxi etc.

» Anbindung an die Schwabische Alb
Card

» Einbindung von Kooperationspartnern
wie Verkehrsunternehmen und
-verbunde, Mobilitatsanbieter (E-Bike
Verleih u.a.), Privatwirtschaft, SAT

» Tourist-Information vermarktet das
Angebot, hat sonst keine weiteren
Aufgaben

Zustandigkeit

» Amt KTB, Wirtschaftsforderung
Stadtverwaltung

Finanzierung
» Investoren / Privatwirtschaft

A3 Traufgange
Wegepatenschaft

A4 Trekkingplatze fur
Abenteuerwanderer

A5 Einrichtung eines
Mobilitatszentrums

A6 Ausbau des MTB-
Angebots

A7 Optimierung des
bestehenden MTB-Angebots

A8 Optimierung der Service-
Infrastruktur MTB

A9 Loipenmanagement

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019




Projekte und MaRnahmen Infrastruktur Mu:g eouces Jf T

GmbH

A. Infrastruktur

A1 Traufgange
Wegemanagement

MaRnahme
Ausbau des MTB-Angebotes

Ziel Meilensteine/Nachste Schritte A2 Entwicklung Traufgéngerle

Erwelte.rung des Streckgnangepotes, » Umsetzungsmoglichkeiten prufen A3 Traufas

Ausschilderung alternativer Trails auf raufgange
Wegepatenschaft

bestehenden Runden, Ausschilderung Zustandigkeit e
besonderer Aussichtspunkte und POls, » Amt KTB, MTB-Vereine, Anbieter A4 Trekkingplatze fur

.. . s . Abenteuerwanderer
Prufung einer Einbindung des Bullentale Fi .
Inanzierung AS Einrichtung eines
Hintergrund/Herausforderung » Amt KTB Mobilitatszentrums
Wichtige Mallnahme, um A6 Ausbau des MTB-
Angebotes

Marktfuhrerschaft zu erreichen

A7 Optimierung des
Beschreibung/Inhalte bestehenden MTB-Angebots
» AG6.1: Differenzierung und Erweiterung A8 Optimierung der Service-
des Streckenangebotes Infrastruktur MTB
» AG6.2: Hotspots: Ausschilderung A9 Loipenmanagement
besonderer Aussichtspunkte und POls
» A6.3: Weltmeisterlich: Prifung einer Prioritit Zeithorizont
Einbindung des Bullentale I urzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und Malinahmen Infrastruktur Mu:q oices JffE s

A. Infrastruktur

MaRnahme
Ausbau des MTB-Angebotes

A6.1 EinzelmaBRnahmen
Differenzierung: Erweiterung des
Streckenangebotes

Beschreibung/Inhalte

EinfUhrung eines neuen Konzeptes,
welches sowohl Albstadts
Alleinstellungsmerkmale starker einbe-
zieht als auch die Bedurfnisse der
festgelegten Zielgruppe bertcksichtigt:
Die Bikezone Trail-Touren. Durch die
Einrichtung von Trail-Touren wird der Gast
durch die Region gefuhrt. Beschilderte
Zubringer verbinden attraktive Trail-
Abschnitte, welche Uber die gesamte
Gebietskulisse verteilt sind.

Masterplan Tourismus fur Albstadt 2030 | MaRnahmenplan

Somit erkundet der Mountainbike-Tourist
die Region und die einzigartige
Alblandschaft, wahrend Abfahrten
unterschiedlicher Charakteristika die
optimale Erganzung zu den Rundstrecken,
dem Bikepark und dem Pumptrack
prasentieren. Damit bieten sich ideale
Voraussetzungen fur eine Ansprache
derer, die segment-ubergreifend
unterwegs sind.

» Identifizierung von geeigneten
Gebieten, in denen einzelne Trail-
Abfahrten inkl. Uphill geplant werden
konnen, ggf. durch Konsultation von
Fachplanungs-Unternehmen

A1 Traufgange
Wegemanagement

A2 Entwicklung Traufgangerle

A3 Traufgange
Wegepatenschaft

A4 Trekkingplatze fur
Abenteuerwanderer

A5 Einrichtung eines
Mobilitatszentrums

A6 Ausbau des MTB-
Angebotes

A7 Optimierung des
bestehenden MTB-Angebots

A8 Optimierung der Service-
Infrastruktur MTB

A9 Loipenmanagement

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019




Projekte und Malknahmen Infrastruktur

MaRnahme
Ausbau des MTB-Angebotes

A6.1 EinzelmaBnahmen (Fortsetzung)
Differenzierung: Erweiterung des
Streckenangebotes

Beschreibung/Inhalte

» Bau von drei Trail-Abfahrten, die sich in
ihrer Charakteristik und ihrem
Anspruch unterscheiden

— optimale Einbindung der
einzigartigen Landschaft durch
Einsatz von professionellen
Trailbauern gewahrleisten. Trotz
unterschiedlicher Schwierigkeits-
grade mussen die Trails fur Biker
jedes Erfahrungslevels
ansprechend sein

12 Masterplan Tourismus fiir Albstadt 2030 | Mal3nahmenplan

— Einhaltung einer Mindestlange der
Trails von ca. 800 Metern,
idealerweise mehr

— Jeweilige Ausweisung einer Uphill-
Strecke zum Startpunkt, die
konditionell moglichst einfach zu
bewaltigen ist, um die Mehrfach-
nutzung des Trails auch fur Nicht-E-
Biker attraktiv zu gestalten

— Erstellung und Einbindung
hochwertiger Beschreibungen und
ggf. eines GoPro-Videos der
jeweiligen Strecke nach
Fertigstellung

Berucksichtigung der Zertifizierungs-

Voraussetzungen fur die Traufgange.

Erhalt der Premiumqualitat der

Traufgange hat oberste Prioritat!

: ® .
v Freizeit- und
I I II l‘ g GU.SO/U[G":’S ’ Tourismusberatung
—_— S A GmbH

A. Infrastruktur

A1 Traufgange

Wegemanagement

A2 Entwicklung Traufgangerle

A3 Traufgange

Wegepatenschaft

A4 Trekkingplatze fur
Abenteuerwanderer

A5 Einrichtung eines
Mobilitatszentrums

Angebotes

A6 Ausbau des MTB-

A7 Optimierung des
bestehenden MTB-Angebots

A8 Optimierung der Service-
Infrastruktur MTB

A9 Loipenmanagement

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



Projekte und Malinahmen Infrastruktur Mu:q oices JffE s

GmbH

MaBnahme A1 Traufgange
Ausbau des MTB-Angebotes Wegemanagement
A6.1 EinzelmaBnahmen (Fortsetzung) — Erstellung von A2 Entwicklung Traufgangerle
Differenzierung: Erweiterung des Anfahrtsbeschreibungen fur die
Streckenangebotes Startpunkte der drei Uphills, welche A3 Traufgange
die Einstiegspunkte der Trail-Tour Wegepatenschatt
Beschreibung/Inhalte definieren. Perspektivisch kann eine A4 Trekkingplatze fiir
» Einrichtung und Beschilderung der zusatzliche Beschilderung Aenteuerwanderer
Zubringer, welche die drei Abfahrten ausgehend von einem zentralen AS Einrichtung eines
miteinander verbinden Parkplatz in Albstadt-Ebingen einen Mobiltatszentrums
— zweckorientierte Gestaltung der weiteren Mehrwert bieten A6 ;\gsgﬁgtggs MTB-
Zubringer auf einfachen Forstwegen — beidseitige Beschilderung der s
und durch die Stadt, unter Zubringer, um Besuchern eine AT D stahonden MTB-Angebots
Einbindung von Gastronomie- und personliche Gestaltung der Trail-
Serviceangeboten Tour zu ermdglichen A8 Optimlerung dor Service-
— Entwicklung, Produktion und » Einrichtung von Querverweisen auf den :
Installation entsprechender Schilder vier bestehenden Strecken, sollten A9 Lolpenmanagement
diese an den eingerichteten Trail-

Abschnitten vorbeifiihren Lol AT
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und Malinahmen Infrastruktur Mu:q oices JffE s

GmbH

MaRnahme A1 Traufgange
Ausbau des MTB-Angebotes Wegemanagement
A6.2 EinzelmaBnahme EinzelmaBnahme A2 Entwicklung Traufgangerie
Optionsvielfalt: Ausschilderung Hotspots: Ausschilderung besonderer 3 Traufas
aRIterganver Trails auf bestehenden Aussichtspunkte und POls V\;:;egpaaqgﬁschaﬂ
Hnaen A4 Trekkingplatze fur
Beschreibung/Inhalte Beschreibung/Inhalte Abenteuerwanderer
» Prifung von mdglichen Abschnitten auf » aktivitatsneutrale Ausweisung von A5 Einrichtung eines
dem GONSO Trail und der APOLLO Aussichtspunkten, Sandléchern, Mobilitatszentrums
Sportrunde, die man als kurzen, Burgen, Felsformationen etc. fur ein A6 Ausbau des MTB-
alternativen Trail ausweisen kann. Ziel erlebnisorientierteren Bike-Ausflug. Angebotes
ist eine Erhohung der Angebotsqualitat Diese Ausschilderung ist fur die A7 Optimierung des
fir Familien und Gruppen mit Schwerpunktthemen MTB und bestehenden MTB-Angebots
unterschiedlichem Erfahrungslevel, die Wandern gleichermalen relevant A8 Optimierung der Service-
gemeinsam unterwegs sind. » Entwicklung und Installation Infrastruktur MTS
entsprechender Schilder A9 Loipenmanagement
» Es mussen Standorte gefunden
werden, die unabhangig von den Prioritt Zeithorizont
Traufgéngen sind hoch kurzfristig
» Moglichst getrennte Ausweisung mittel mittelfristig
Wandern und MTB niedrig langfristig
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Projekte und MaRnahmen Infrastruktur Mu:g eouces Jf T

GmbH

A. Infrastruktur
Mafinahme A1 Traufgange
Ausbau des MTB-Angebotes Wegemanagement
A6.3 EinzelmafRnahme A2 Entwicklung Traufgangerle
Weltmeisterlich: Prufung einer Einbindung » Entwicklung, Produktion und
des Bullentale i i : A3 Traufgange
Installatlpn einer att.raktlven Wegepatenschaft
Beschreibuna/lnhalte Informationstafel, die auf —
9 Begeisterungsebene die Geschehnisse A4 Trekkingplatze fur
. . i Abenteuerwanderer
» Einbindung des Bullentales als beim Weltcup darstellt. Message: — _
langjéhriger Austragungsort des Weltmeisterlich biken in Albstadt. vl
Weltcups und auch der obiiitatszentrums
Weltmeisterschaft 2020 im Cross- AB Ausbau des MTB-
. Angebot
Country, welches somit ein ganz ngeooes
besonderer Ort fur Mountainbike- A7 Sptitmri]eru;g dlai N
Enthusiasten geworden ist. Daher estehenden 7 5-Angebots
sollte eine Strecke am Bullentale A8 Optimierung der Service-
vorbeifiihren, idealerweise eine Abfahrt Infrastruktur MTB
moglich sein. A9 Loipenmanagement
Prioritat Zeithorizont
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und Malknahmen Infrastruktur

MaRnahme
Ausbau des MTB-Angebotes

A6.4 EinzelmaBRnahme
Realisierung eines FlowParks

Beschreibung/Inhalte

» Einbindung und Blndelung bereits
bestehender Strecken und Singeltrails an
einem Standort.

» Voraussetzung: Erarbeitung einer
Mountainbike-Konzeption (siche C8),
welche im Detail unter Einbindung der
Leistungspartner und Stakeholder vor Ort
erstellt und umgesetzt werden muss.

16 Masterplan Tourismus fiir Albstadt 2030 | Mal3nahmenplan
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v Freizeit- und
I | Il l‘ g GU.SO/U[G":’S ’ Tourismusberatung
—— o E e GmbH

A. Infrastruktur

A1 Traufgange
Wegemanagement

A2 Entwicklung Traufgangerle

A3 Traufgange
Wegepatenschaft

A4 Trekkingplatze fur
Abenteuerwanderer

A5 Einrichtung eines
Mobilitatszentrums

A6 Ausbau des MTB-
Angebotes

A7 Optimierung des
bestehenden MTB-Angebots

A8 Optimierung der Service-
Infrastruktur MTB

A9 Loipenmanagement

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



Projekte und Mal3nahmen MU g oovees P

Gmi

A. Infrastruktur

MaB.na.hme A1 Traufgange
Optimierung des bestehenden MTB-Angebotes Wegemanagement
Ziel » A7.5: Optimierung des Downhill A2 Entwicklung Traufgangerie
Streckenerweiterungen, Kombination der Schonhalde
Routen, Generierung von Wertschopfung, : i A3 Traufgénge
: g Vi prung » A7.6: Erweiterung des Wegepatenschaft
Etablierung von Qualitatsstandards, Streckenangebotes
Optimierung und Familienfreundlichkeit, L A4 Lrskktingplétzegﬂr
wetterfester Ausbau Zustandigkeit enteuerwanderer
i » Amt KTB, MTB-Vereine, Anbieter AS Einrichtung eines
Hintergrund/Herausforderung Mobilitétszentrums
Fortlaufende Qualitatsoptimierung, Finanzierung A6 Ausbau des MTB-
Anspruche der Biker bedienen » Amt KTB Angebotes
. A7 Optimierung des
BeSChrelbungllnhalte bestehenden MTB-Angebots
» A7.1: Realisierung von A8 Optimierung der Service-
Umfahrungsmaoglichkeiten Infrastruktur MTB
» A7.2: Nutzung der innerstadtischen A9 Loipenmanagement
Einkehrmaoglichkeiten
» A7.3: Gegenseitige Ausweisung der Prioritit Zeithorizont
Routen hoch kurzfristig
» A7.4: Optimierung des mittel mittelfristig
Streckenmanagements niedrig langfristig
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Projekte und MaRnahmen Infrastruktur Mu:g eouces Jf T

GmbH

MaBnahme A1 Traufgange
Optimierung des bestehenden MTB-Angebotes Wegemanagement
A7.1 EinzelmaRnahme A7.2 EinzelmaRnahme A2 Entwicklung Traufgangerle
Streckenerweiterung: Realisierung von Kombination: Gegenseitige Ausweisung
Umfahrungsmaoglichkeiten der Routen A3 Traufgange
Wegepatenschaft
Beschreibung/Inhalte Beschreibung/Inhalte A4 Trekkingplatze fiir
» Einrichtung von Umfahrungen von » Prifung von méglichen Knotenpunkten, Abenteuerwanderer
schwierigen Streckenabschnitten, z. B. an denen ausgewiesene Runden AS5 Einrichtung eines
Downhill Schénhalde. Diese missen miteinander verbunden werden Mobilitatszentrums
beidseitig befahrbar sein: konnen. So wird den Gasten eine A6 Ausbau des MTB-
_ damit Anfanger und Familien individuelle Gestaltung der Strecken Angebotes
dennoch den WadenbeiRRer ermoglicht A7 Optimierung des
genielRen kdonnen » Entwicklung, Produktion und postehenden MTB-Angebots
— damit Trail-Liebhaber den Abschnitt Installation entsprechender Schilder A8 ﬁ]?rtgt'reurttzg &?FFBSGMCG-
wiederholt befahren konnen
A9 Loipenmanagement
Prioritat Zeithorizont
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und MaRnahmen Infrastruktur Mu:g eouces Jf T

GmbH

A. Infrastruktur

MaBnahme A1 Traufgange
Optimierung des bestehenden MTB-Angebotes Wegemanagement
A7.3 EinzelmaBnahme A7.4 EinzelmafRnahme A2 Entwicklung Traufgéangerle
Wertschopfung: Nutzung der Streckenpflege: Optimierung der Strecken
innerstadtischen Einkehrmaoglichkeiten A3 Traufgange
J Beschreibung/Inhalte Wegepatenschaft
Beschreibung/Inhalte » Pflege und Kontrolle aller Strecken vor A4 Trekkingplatze fir
» Verlegung der APOLLO Sportrunde Saisonbeginn Abenteuerwanderer
durch die Innenstadt Albstadt- — insbesondere Beseitigung von A5 II\EAintr)i_cl{T_t_ttmg eitnes
Ebingens, sodass moglichst viele herabhangenden Asten und Strauchern e
Cafés und Restaurants passiert » Schaffung eines Standard-Streckenpflege- A0 fusbau des MTE-
werden, z. B. durch Untere Vorstadt, Protokolls 9
Marktstrafe und Sonnenstralde, oL A7 Optimierung des
telle der Gartenstrate. In di » zentrale Koordination des bestehenden MTB-Angebots
anstetie der Laartensiraise. i diesem Streckenunterhalts (inkl. Protokollierung) - ,
Rahmen lassen sich sowohl die _ L ) A8 Optimierung der Service-
— Bestimmung zustandiger Pfleger je Infrastruktur MTB

Erlebnisqualitat als Familientour als

auch das Wertschopfungspotenzial Streckenabschnitt
signifikant erhdhen — Informierung der zustandigen Pfleger

uber anfallende Arbeiten, durch

A9 Loipenmanagement

. L Prioritat Zeithorizont
vierteljahrliche Befahrungen der N -
och kurzfristig
Strecken mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und Malinahmen Infrastruktur Mu:q oices JffE s

GmbH

A. Infrastruktur
MaB.na.hme A1 Traufgange
Optimierung des bestehenden MTB-Angebotes Wegemanagement
A7.5 EinzelmaBRnahme A7.6 EinzelmaRnahme A2 Entwicklung Traufgangerle
Streckenentscharfung: Optimierung des Wegequalitat: Wetterfester Ausbau der
Downhill Schénhalde Strecken A3 Traufgange
Wegepatenschaft
Beschreibung/Inhalte Beschreibung/Inhalte A4 Trekkingplétze fir
» Prifung eines Umbaus des langen, » Installation von Drainagen in Abenteuerwanderer
geraden Steilstlucks und der letzten S- Steilstiicken, um Auswaschungen und AS Einrichtung eines
Kurven-Kombination vor Ende des Verschlammung zu minimieren Mobilitatszentrums
Trails Downhill Schénhalde. Die » Ausstattung von Teilstlicken mit A6 Ausbau des MTB-
Abfahrt muss paralleler zum Hang schmierigem Untergrund mit ,Catch Angebotes
verlaufen, um: Berms*“ (erhohte Seitenrander, die Halt AT Optimierung des
. . bestehenden MTB-Angebots
— das Flow-Erlebnis zu verbessern geben) oder durch Einsatz von
und fur mehr Fahrspald zu sorgen Brechsand entscharfen A8 Optimierung der Service-
. . . . . Infrastruktur MTB
— den Abschnitt weniger gefahrlich bei
N&sse zu machen A9 Loipenmanagement
— den Pflegebedarf und somit die
Unterhaltskosten zu minimieren Lol AL
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und Malinahmen Infrastruktur Mu:q oices JffE s

GmbH

A. Infrastruktur
MaB.na.hme . A1 Traufgange
Optimierung der Service-Infrastruktur MTB Wegemanagement
Ziel » Ersatzteile: Bereitstellung eines A2 Entwicklung Traufgangerle
Einrichtung eines Waschplatzes und Schlauchomaten
Bereitstellung eines Schlauchomates — Installation eines Schlauchomaten A3 J\;:;‘;gpaaqgﬁschaﬁ
. an einem zentralen, einfach zu
Hintergrund/Herausforderung arreichenden Punkt A4 Trekkingplatze fiir
Es fehlt entsprechende Infrastruktur vor L " . Abenteuerwanderer
— Einbindung in interaktive Karte, . :
Ort . A5 Einrichtung eines
ebenso den.SchI.auchomaten bei Mobilititszentrums
Beschreibung/Inhalte Radhaus Winterlingen
A6 Ausbau des MTB-
» Radpflege: Einrichtung von Zustandigkeit Angebotes

Waschplatzes | » Amt KTB, MTB-Vereine, Anbieter A7 Optimierung des

— Priifung eines Standortes bei den bestehenden MTB-Angebots
Traufgange-Gastgebern Finanzierung A8 Optimierung der Service-

— Alternativ an Endpunkten von > n.n. Infrastruktur MTB
Touren mit hohem Waldbodenanteil A9 Loipenmanagement
bestehend aus einem
Fahrradstander, ein bis zwei Prioritit Zeithorizont
Gartenschlauchen und Abtropfgitter hoch kurzfristig

— Einbindung in interaktive Karte mittel mittelfristig

niedrig langfristig
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Projekte und Malknahmen Infrastruktur

MaRnahme
Loipenmanagement (M11)

Ziel

Qualitat des Angebots an Loipen
verstetigen. Optimale Praparation und
Schneemanagement

Hintergrund/Herausforderung
Gaste von heute erwarten eine gepflegte
und Optimal praparierte Loipe.

Beschreibung/Inhalte

» Durchfihrung und Pflege durch
Skivereine bzw. private Dienstleister,
wie im Loipenkonzept vereinbart

» Beibehaltung derzeit wie gehabt

» FuUr die Zukunft Finanzierungsmodelle
aufzeigen (Parkplatzgebuhren,
Vereinsmitgliedschaft, z.B. Konzept
Notschrei im Schwarzwald)
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Zustandigkeit
» Skiverein, Dienstleister

Finanzierung
» Amt KTB, Vereine, Dienstleister

: ® .
v Freizeit- und
I | Il l‘ g GU.SO/U[G":’S ’ Tourismusberatung
—— o E e GmbH

A. Infrastruktur

A1 Traufgange
Wegemanagement

A2 Entwicklung Traufgangerle

A3 Traufgange
Wegepatenschaft

A4 Trekkingplatze fur
Abenteuerwanderer

A5 Einrichtung eines
Mobilitatszentrums

A6 Ausbau des MTB-
Angebotes

A7 Optimierung des
bestehenden MTB-Angebots

A8 Optimierung der Service-
Infrastruktur MTB

A9 Loipenmanagement

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



Projekte und Malknahmen Infrastruktur

MaRnahme

Baumwipfelpfad Albstadt

Ziel

» Attraktivierung von Albstadt durch ein

Alleinstellungsmerkmal auf der
Schwabischen Alb

Hintergrund/Herausforderung
Infrastrukturentwicklung im Bereich
Wandern als Kernthema begrenzt
weiterentwickelbar

Beschreibung/Inhalte

» Erlebnisorientierter Baumwipfelpfad mit
Lern- und Erlebnisstationen

» Barrierearm

» Individuelle Zusatzangebote

— Gastronomie, Rutschen,
Kinderspielplatz

» Verknipfung mit Ubernachtungs- und
Traufgange-Huttenkonzept
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Meilensteine/Nachste Schritte

» Konzept- und Machbarkeitsstudie,
Standortanalyse

» Investoren- und Betreiberakquisition
(z.B. Erlebnis Akademie AG, Bad

Kotzting)
» Umsetzungsplanung
Zustandigkeit
» Amt KTB

Finanzierung
» Anschub Amt KTB, Investor

: ® .
v Freizeit- und
I | Il l‘ g GU.SO/U[G":’S ’ Tourismusberatung
—— o E e GmbH

A. Infrastruktur

A10 Baumwipfelpfad Albstadt

A11 OPVN-Anbindung
optimieren

A12 Integration Traufgange /
Bikezone in Stadtbe-
schilderungskonzept

Prioritat Zeithorizont
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



Projekte und Malinahmen Infrastruktur Mu:g eouces Jf T

Gmi

A. Infrastruktur

MaBnahme o A10 Baumwipfelpfad Albstadt
OPNV-Anbindung optimieren

A11 OPVN-Anbindung
optimieren

Ziel Beschreibung/Inhalte
Nachhaltige und bequeme Anbindung der
Traufgange und Beherbergungsbetriebe

» FortfUhrung bereits bestehender A12 Integration Traufgange /

- Ansatze und Planungen Bikezone in Stadtbe-
aulerhalb des Stadtkerns an den OPNV » Wiederaufnahme des Traufginge- schilderungskonzept
Hintergrund/Herausforderung Buskonzeptes
Aus der IST-Analyse im Rahmen des » Kooperation mit Schwabische Alb Card

Masterplan kam deutlich zum Ausdruck,
dass die Anbindung an den OPNV nach
wie vor schwierig ist. Hier sollte Abhilfe » Amt KTB, Stadtverwaltung
geschaffen werden, insbesondere vor Finanzierung

dem Hintergrund der EinfUhrung der

Schwabischen Alb Card > AmtKTBE

Zustandigkeit

Prioritat Zeithorizont
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und MaRnahmen Infrastruktur Mu:g eouces Jf T

GmbH

A. Infrastruktur

MaRnahme ) ) A10 Baumwipfelpfad Albstadt
Integration Traufgange/Bikezone in das Stadtbeschilderungskonzept fir PKW

Ziel » Lenkung durch Komfort Al O':;Vn’:!'ﬁ”r?i”dung
Lenkung durch Komfort, Zustindiakeit optimiere
Qualitatsfuhrerschaft im Bereich Outdoor- ustandigkei A12|I;_Legration Té?u;?;c)inge/
Spot;t-Angebote und Aktivitaten weiter » Amt KTB, Stadtverwaltung Séh‘ﬁz‘;rgjn'gskoanzegt'
ausbauen.

Finanzierung

Hintergrund/Herausforderung » Amt KTB, Stadtverwaltung
Neben dem bereits hervorragenden

Besucherlenkung in den Auf3enbereichen

Anbindung der Traufgange/Bikezone aus

den Stadtbezirken

Beschreibung/Inhalte

» Planungs- und Realisierungskonzept
fur die Integration der Informationen in
die bestehende Stadtbeschilderung
erstellen

. .y Prioritat Zeithorizont
» Anbindung der touristischen Hoch curafristi
. urziristi
Kernthemen Wandern und Bike von : : .g.
der Stadt aus mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Ubersicht MaRnahmenplan Betriebe 2020 - 2030

Nr.

B1

B2

B3

B4

BS

MaRnahme B. Betriebe

Qualitatssicherung, insbesondere
Traufgange-Gastgeber- Kooperation (M 5)

Umsetzung Ubernachtungs- und
Traufgange-Huttenkonzept

Qualitatssicherung Beherbergung MTB und
Optimierung der Einkehrmoglichkeiten (M 8)

Schaffung einer einfachen
Ubernachtungsmaoglichkeit fur Outdoor-
Freunde

Entwicklung und Ansiedlung Hotellerie

SP = Schlusselprojekt

Prioritat

SP
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2020

2021

X

2022

X

2023

2024

‘ ® .
v ~henl Freizeit- und
I I I u a g apsolut G’? S ’ Tourismusberatung
—— GmbH

2025 2026 2027 2028 2029 2030
X X X X X X
X X X
ift-consulting.de © 2019



Projekte und Mallnahmen Betriebe

MaRnahme
Qualitatssicherung Traufgange-Gastgeber-Kooperation

Ziel Zustandigkeit

Hal’lten der bis dato aufgebautep Qu_alltat, » Amt KTB, TGG-Kooperationspartner
Steigerung der Anzahl der Betriebe in der _ _

TTG-Kooperation Finanzierung

Hintergrund/Herausforderung > AmtKTB, Kooperationspartner

Bedurfnisse der Wanderer bedienen
Marketing und Vertrieb uber Premium-
Marke mit USP auf der Alb erhalten

Beschreibung/Inhalte
» Eigene Marke ,Traufgange Gastgeber*®
weiter starken

» Weitere Partner fur die TGG-
Kooperation gewinnen

» FortfUhrung bereits bestehender
Veranstaltungen zum Thema Wandern
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: ® .
v Freizeit- und
I I II l‘ g GU.SO/U[G":’S ’ Tourismusberatung
—_— S A GmbH

B. Betriebe

B1 Qualitatssicherung, insb.
Traufgange-Gastgeber-
Kooperation

B2 Umsetzung Ubernacht-
ungs- und Traufgange-
Huttenkonzept

B3 Qualitatssicherung
Beherbergung MTB und
Optimierung der
Einkehrmoglichkeiten

B4 Schaffung einer einfachen
Ubernachtungsméglichkeit
fur Outdoor-Freund

B5 Entwicklung und
Ansiedlung hochwertiger
Hotellerie

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



Projekte und MaBnahmen Betriebe Mu:g eouces Jf T

GmbH

B. Betriebe

MaRnahme . N iy B1 Qualitatssicherung, insb.

Umsetzung Ubernachtungs- und Traufgange-Huttenkonzept Traufgange-Gastgeber-
Kooperation

Ziel Zustandigkeit T —

. ey g msetzung Ubernacht-
Erhohung der Aufenthaltsquallllltat far » Amt KTB, Stadtverwaltung, Externe ungs- und Traufgénge-
Tages- und Ubernachtungsgaste, Agentur Hiittenkonzept
Anpassung an Frequenz und Bedarfe o

Finanzierung B3 Qualitatssicherung
. Beherbergung MTB und
Hintergrund/Herausforderun o
tergrund/Heraus g » Investoren, n.n. Optimierung der
Fortfiihrung der seit 2013 in Arbeit Einkehrmaglichkeiten
beflndIIChen Vorarbelten/ deS B4 Schaﬁ-’ung einer einfachen
Ubernachtungs- und Traugange- Ubernachtungsméglichkeit

Huttenkonzeptes von 2019 fiir Outdoor-Freund

B5 Entwicklung und

Beschreibung/Inhalte Ansiedlung Hotellerie

» ZAV abwarten
» Integration in das Traufgange Konzept

von Albstadt
» Umsetzung und Planung in den
genehmigten Arealen Prioritat Zeithorizont
» Investoren und Betreibersuche weiter I urzfristig
fortfihren mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und MaBnahmen Betriebe Mu:g eouces Jf T

GmbH

B. Betriebe

MaBr_‘a__hme_ o . Lo . B1 Qualitatssicherung, insb.

Qualitatssicherung Beherbergung MTB und Optimierung der Einkehrmoglichkeiten Traufgange-Gastgeber-
Kooperation

Ziel Meilensteine/Nachste Schritte 52 Umsetzung Ub "

. LY _ o . . mseizung ernacnt-
Erhohung der Qualitat im MTB » Umsetzungsmoglichkeiten prifen ungs- und Traufgange-
Beherbergungssektors o Hiittenkonzept

Zustandigkeit
Hintergrund/Herausforderun . . B3 Qualitatssicherung
19 | g » Amt KTB, MTB-Vereine, Betriebe e e TeE und
Servicegedanke steigern, Mountainbiker ] ] Optimierung der

- Finanzierung Einkehrméglichkeiten

bedienen g

: Amt KTB, n.n. iner ei

Beschreibung/Inhalte > tKIB, B4 Schaffung einer einfachen
Ubernachtungsmoglichkeit

» B3.1: Vorbereitung und Durchfihrung flr Outdoor-Freunde

einer Schulung BS Entwicklung und

» B3.2: Integration des MTB- Ansiedlung hochwertiger

Hotellerie

Beherbergungssektor in die bereits

bestehenden Traufgange-Gastgeber
» B3.3: Optimierung der

Einkehrmaoglichkeiten

Prioritat Zeithorizont
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und MaBnahmen Betriebe Mu:g eouces Jf T

GmbH

B. Betriebe

MaBr_‘a__hme_ o . Lo . B1 Qualitatssicherung, insb.
Qualitatssicherung Beherbergung MTB und Optimierung der Einkehrmoglichkeiten Traufgange-Gastgeber-
Kooperation

B3.1 EinzelmaRnahme — welche anderen Informationen und :
Qualitatssicherung: Vorbereitung und Services sollte ich bereitstellen B2 Hr?;zetjﬁg%gz‘?;gﬁggt
Durchfuhrung einer Schulung konnen? Hittenkonzept
Beschreibung/Inhalte > Einbindung der Privatunterkuntte B3 Qualitétssicherung

» Fokussierung der Veranstaltung auf Beherbergung MTB und

> Vort?etr.clmt(t;.ng uréd rl?l:rchfugrugg egert den Vorteil fur die Teilnehmer legen,
zweistundigen schulung. La der ©as der sich aus einer optimaleren

AusicHung aufden MTE-Gastund der | 4 g sl
daraus resultierenden weitergehenden Snachiungsmogichiel

. fur Outdoor-Freunde
Beherbergern nahergebracht werden, Vermarktung ergibt

Optimierung der
Einkehrmoglichkeiten

wie sich optimaler auf den Bike-Gast B5 Entwicklung und
eingestellt und FUhrung gegeben Ansiedlung hochwertiger
Hotellerie

werden kann:

— wer ist der Mountainbike-Gast und
was bendtigt er?

— welche Strecken, Touren und

Angebote kann ich dem jeweiligen Prioritat Zeithorizont

Gast empfehlen? hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und MaBnahmen Betriebe Mu:g eouces Jf T

GmbH

B. Betriebe

MaBr_la__hme_ L . N . B1 Qualitatssicherung, insb.
Qualitatssicherung Beherbergung MTB und Optimierung der Einkehrmoglichkeiten Traufgange-Gastgeber-
Kooperation

B3.2 EinzelmaRBnahme — eine Trocknungsmaoglichkeit fur :

Beherbergung MTB: Traufgange- nasse und dreckige Kleidung B2 Hr:‘;zetjr‘:g%gz?égiggt

Gastgeber fur MTB-Gaste starker eingerichtet sein Hiittenkonzept

ualifizieren AR 3
q > ggell'??gklg'te F_)rUfur_]g’ Ohb ’ g B3 Qualitatssicherung
Beschreibung/Inhalte ualitatskriterien eingehalten werden Beherbergung MTB und
O.ptlmleru_r)g.der .
» Integration MTB-Gaste bei den Einkehrmdglichkeiten
Trau.fgapge-Gastgeber, C_“e auf die _ B4 Schaffung einer einfachen
Bedurfniss der MTBler eingestellt sind Ubernachtungsméglichkeit
Daflir muss: fur Outdoor-Sportler
— regelmaRige Teilnahme an B5 Entwicklung und
Schulungen und am Pflichttermin ﬁgf;:'r‘::g hochwertiger
des runden Tisches MTB gesichert
sein

— eine sichere Abstellmoglichkeit fur
das Rad vorhanden sein

— eine Waschmaoglichkeit fir das Rad LA AT
vorhanden sein (Gartenschlauch hoch kurzfristig

niedrig langfristig
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Projekte und MaBnahmen Betriebe Mu:g eouces Jf T

GmbH

B. Betriebe

MaRnahme
Qualitatssicherung Beherbergung MTB und Optimierung der Einkehrmoglichkeiten

B3.3 EinzelmaBRnahme
Gastronomie: Optimierung der
Einkehrmaoglichkeiten

Beschreibung/Inhalte

» Einsatz fur die Etablierung von mehr
streckennaher Gastronomie
(bestenfalls Biergarten), um die
Erlebnisqualitat und das
Wertschopfungspotenzial zu erhohen

» Es mussen Investoren fur weitere
Einkehrmaoglichkeiten gefunden
werden

» Aufnahme des Kriteriums ,Bike-
Stander in Sichtweite” in den
Kriterienkatalog fur Bike-
Gastronomen
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B1 Qualitatssicherung, insb.
Traufgange-Gastgeber-
Kooperation

B2 Umsetzung Ubernacht-
ungs- und Traufgange-
Huttenkonzept

B3 Qualitatssicherung
Beherbergung MTB und
Optimierung der
Einkehrmoglichkeiten

B4 Schaffung einer einfachen
Ubernachtungsméglichkeit
fur Outdoor-Freunde

B5 Entwicklung und
Ansiedlung hochwertiger
Hotellerie

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019




Projekte und MaBnahmen Betriebe Mu:g eouces Jf T

GmbH

B. Betriebe
MaRnahme . . . o . B1 Qualitatssicherung, insb.
Schaffung einer einfachen Ubernachtungsmaglichkeit fir Outdoor-Freunde Traufgange-Gastgeber-
Kooperation
Ziel Zustandigkeit 52 Umset 06 WV
= PRI _ ) . mseizung ernacnt-
Erhohung der Qualitat im MTB-und » Amt KTB, MTB-Vereine, Betriebe ungs- und Traufgénge-
Outdoor-Beherbergungssektors Hiittenkonzept
Finanzierung —
Hintergrund/Herausforderung B3 Qualitétssicherung
_ o _ » Investor Beherbergung MTB und
Derzeit fehlt in diesem Sektor ein Angebot Optimierung der
] Einkehrmoglichkeiten
Beschreibung/Inhalte
. . . . B4 Schaffung einer einfachen
» Schaffung eines simplen und gunstigen Ubernachtungsméglichkeit
Ubernachtungsangebotes fur fr Outdoor-Freunde
Mountallnb!ke.r und Outgjoor-F_reunde, B5 Entwicklung und
zum Beispiel in Form eines Bike- Ansiedlung Hotellerie
Hostels oder Hotels.
— Beispiel: Das Spielberghaus in
Saalbach, welches sich zu einem
Szenetreff fur Mountainbiker
entwickelt hat Prioritat Zeithorizont
» Umsetzungsmoglichkeiten prufen hoch kurzfristig
» Kontaktaufnahme mit Betrieben / mittel mittelfristig
Investoren / Locals niedrig langfristig
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Projekte und Mallnahmen Betriebe

MaRnahme
Entwicklung und Ansiedlung Hotellerie

Ziel
Ansiedlung hochwertiger Hotellerie im
bis ****-S-Bereich

*kkk

Hintergrund/Herausforderung

Derzeit gibt es in Albstadt im Hotelbereich
kein Wellnesshotel oder vergleichbar
Beschreibung/Inhalte

» Unterstltzung bestehender Betriebe
bei der Entwicklung und Investition
» Investorensuche

» Gesprache mit lokaler Wirtschaft, SAT,
ZAK
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Zustandigkeit

» Stadtverwaltung, Betriebe, DEHOGA,

Wirtschaftsfoderung

Finanzierung

>

Investoren

: ® .
v Freizeit- und
I I II l‘ g GU.SO/U[G":’S ’ Tourismusberatung
—_— S A GmbH

B. Betriebe

B1 Qualitatssicherung, insb.
Traufgange-Gastgeber-
Kooperation

B2 Umsetzung Ubernacht-
ungs- und Traufgange-
Huttenkonzept

B3 Qualitatssicherung
Beherbergung MTB und
Optimierung der
Einkehrmoglichkeiten

B4 Schaffung einer einfachen
Ubernachtungsméglichkeit
fur Outdoor-Freunde

B5 Entwicklung und
Ansiedlung Hotellerie

Prioritat Zeithorizont
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



Ubersicht MaRnahmenplan Angebot/Produkt 2020 - 2030

Nr.
C1
Cc2
C3

C4

C5
C6

C7

C8

MaRnahme Angebot/Produkt
Albstadter Kulturspaziergange
Entwicklung Schlechtwetter-Angebot

Erlebnis-Angebote schaffen

Einrichtung einer permanenten
Koordinierungsstelle MTB

Service-Angebot fur Mountainbiker

Etablierung der Alleinstellungsmerkmale fur
die BIKEZONE

Sicherung der Zukunftsfahigkeit der
BIKEZONE

Mountainbike-Konzeption

SP = Schlusselprojekt

Prioritat
YY)

oo
SP

SP
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2020
X

X

X

2021
X

X

X

2022

2023

‘ ® .
v el Freizeit- und
I I I u a g apsolut G’,’ S ’ Tourismusberatung
—— GmbH

2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

X X X

X X X X X X X

X X X X X X X
X X X

X X X X X X X

X X X X X X X

Quelle: ift GmbH 2019
auf Basis Projectm Evaluierung Touristischer Masterplan Albstadt 2016

ift-consulting.de © 2019



Projekte und MalRnahmen Angebot/Produkt MU Q) asolices ift

GmbH

C. Angebot/Produkt

MaBn_e_ahme o C1 Albstadter
Albstadter Kulturspaziergange Kulturspaziergénge
Ziel » Angelehnt an ,Kulinarische C2 Entwicklung

Schlechtwetter-Angebot

Stadtwanderung®

Einbindung der kulturellen Einrichtungen C3 Erlebnis-Angebote
wie Museen, Industriekultur und anderer Zustandigkeit schaffen
Sehenswurdigkeiten

» Amt KTB, Museen und Einrichtungen, C4 Einrichtung einer

' Albguides, Albverein permanenten
Hintergrund/Herausforderung g , POIMANGIISn el MTB

Schaffung von Angeboten, welche mit _ )
. .. . . C5 Service-Angebote fur

Themen aufgeladen sind. Riickgang von Finanzierung Mountainbiker

gefuhrten Wanderungen > n.n.

C6 Etablierung der

Beschreibung/Inhalte Alleinstellungsmerkmale
fur die BIKEZONE

» Anschub der Entwicklung von 2 - 3 .
gefiihrten Kulturspaziergéngen, welche cr Atioolt dor BIKELONE
die wesentlichen kulturellen
Einrichtungen und Sehenswurdigkeiten

C8 Mountainbike Konzeption

einbindet
» Entwicklung von Erlebnisangeboten Prioritit Zeithorizont
» Durchfuhrung von externen Partnern hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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: ® .
v Freizeit- und
I I II l‘ g GU.SO/U[G":’S ’ Tourismusberatung
—_— S A GmbH

C. Angebot/Produkt

Projekte und Malknahmen Angebot/Produkt

MaRnahme
Entwicklung Schlechtwetter-Angebot

Ziel

Alternativ-Angebote bei schlechter
Witterung / Regen
Hintergrund/Herausforderung

Laut IST-Analyse besteht wenig bis kein
Schlechtwetter-Alternativ-Angebot

Beschreibung/Inhalte

» Eruierung moglicher Infrastruktur und
Einrichtungen, Betriebe

» Entwicklung von 2 - 3 Schlechtwetter-
Angeboten mit Partnerbetrieben
(Boulder-Box, badkap, Museen,
Outlets, Albaquarium, u.a.)
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Zustandigkeit

» Amt KTB, u.a., z.B. Museen, badkap,
Albguides, Albverein

Finanzierung
» Nn.n.

C1 Albstadter
Kulturspaziergange

C2 Entwicklung
Schlechtwetter-Angebot

C3 Erlebnis-Angebote
schaffen

C4 Einrichtung einer
permanenten
Koordinierungsstelle MTB

C5 Service-Angebote fur
Mountainbiker

C6 Etablierung der
Alleinstellungsmerkmale
fur die BIKEZONE

C7 Sicherung der Zukunfts-
fahigkeit der BIKEZONE

C8 Mountainbike Konzeption

Prioritat Zeithorizont
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019




Projekte und Maflinahmen Angebot/Produkt Mu:g eouces Jf T

C. Angebot/Produkt

MaBRnahme C1 Albstadter
Erlebnis-Angebote schaffen Kulturspazierginge
Ziel — Z.B. Pistenbully-Fahrt mit Wolfi (SC- C2 Entwicklung

Neue Angebote generieren, um
Bestandskunden und Neukunden mit
Erlebnissen zu begeistern. Authentisch,
ehrlich, draul3en am Trauf.

Hintergrund/Herausforderung

Infrastruktur alleine reicht heute nicht
mehr aus, um den Gast ins Zielgebiet zu
locken. Es mussen emotionale und
wertebasierte Angebote und Erlebnisse
geschaffen werden, um Tages- und
Ubernachtungsgéste zu generieren

Beschreibung/Inhalte

» Entwicklung von Erlebnis-Angeboten,
welche auf den Markenkern Albstadts
einzahlen
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Onstmettingen). Erlebe live die
Power der 330 Pferdestarken des
Kassbohrer Pistenbully 100

— Mit dem Forster auf der Pirsch

» Aulergewohnliche, authentische
Erlebnisse

» Eruierung Partner fur besonders
ausgefallen Erlebnisse und Angebote
(Leistungspartner, Vereine, badkap
Unternehmen, Betriebe, Museen u.a.)

Zustandigkeit
» Amt KTB, externe Guides, Partner

Finanzierung
» Marketing: Amt KTB

Schlechtwetter-Angebot

C3 Erlebnis-Angebote

schaffen

C4 Einrichtung einer
permanenten
Koordinierungsstelle MTB

C5 Service-Angebote fur
Mountainbiker

C6 Etablierung der
Alleinstellungsmerkmale
fur die BIKEZONE

C7 Sicherung der Zukunfts-
fahigkeit der BIKEZONE

C8 Mountainbike Konzeption

Prioritat Zeithorizont

mittel mittelfristig

niedrig langfristig

ift-consulting.de © 2019



Projekte und Maflinahmen Angebot/Produkt Mu:g eouces Jf T

C. Angebot/Produkt

MaRnahme

Einrichtung einer permanenten Koordinierungsstelle MTB

Ziel
Schaffung einer Managementstelle,
welche sich im Kern nur um die

BIKEZONE und deren zukunftsfahige
Entwicklung kimmert

Hintergrund/Herausforderung

Ohne die Einrichtung der
Koordinierungsstelle wird Albstadt nicht
die angestrebte Marktfuhrerschaft auf der
Alb erreichen

Beschreibung/Inhalte

» Entfristung der Stelle des MTB-
Produktmanagers ist unabdingbar. Es
handelt sich um eine Schlusselposition,
die u.a.

— die erlebnis- und
zielgruppenorientierte Entwicklung
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der Infrastruktur und der Dachmarke
der Bikezone sicherstellt

— alle relevanten Prozesse koordiniert
und Uberwacht

— die Umsetzung des Masterplans
voranbringt

» Monitoring von Beschwerden
gegenuber Mountainbikern als
zusatzliche Aufgabe im
Qualitatsmanagement

— ldentifizierung von Konflikt-Hotspots
und Ableitung von
LOosungsstrategien

Zustandigkeit
» Amt KTB

Finanzierung
» Amt KTB, Stadtverwaltung

C1 Albstadter
Kulturspaziergange

C2 Entwicklung
Schlechtwetter-Angebot

C3 Erlebnis-Angebote
schaffen

C4 Einrichtung einer
permanenten

Koordinierungsstelle MTB

C5 Service-Angebote fur
Mountainbiker

C6 Etablierung der
Alleinstellungsmerkmale
fur die BIKEZONE

C7 Sicherung der Zukunfts-
fahigkeit der BIKEZONE

C8 Mountainbike Konzeption

Prioritat Zeithorizont

mittel mittelfristig

niedrig langfristig

ift-consulting.de © 2019



Projekte und MalRnahmen Angebot/Produkt MU Q) asolices ift

GmbH

C. Angebot/Produkt

MaBnahme ) o C1 Albstadter
Service-Angebote fiir Mountainbiker Kulturspaziergange
Ziel MTBs, z.B. lber Holger Blum. Ggf. C2 Entwicklung
_ _ Ansiedlung bei TG-Gastgebern Schlechtwetter-Angebot
Etablierung des Servicegedankens von . . :
Verleihangeboten, Erweiterung der — Bereitstellung von kostenfreien C3 ErLe?nfmS-Angebote
Inszenierung der iErIebnisdestination Informationsmaterialen uber die =
J Bikezone, die Verleih- und C4 Einrichtung einer
Hintergrund/Herausforderung Serviceanbieter an den Kunden ﬁign:;:?e%e:gsste"e MTB
Qualitatsfiihrerschaft im MTB-Bereich weitergeben konnen
. ) . C5 Service-Angebote fur
anstreben » Inszenierung: Erweiterung der Mountainbiker
] Erlebnisdestination
Beschreibung/Inhalte L . : C6 Etablierung der
_ _ — Organisation eines Fotoservices an Alleinstellungsmerkmale
> \S/erlglhangdebol;t. Etabllerung des ausgewéhlten Wochenenden fiir die BIKEZONE
rvi nken . : .
ervicegedankens — Einrichtung eines Action-Kamera- C7 Sicherung der Zukunfts-

— Durchsetzung von Verleihs fahigkeit der BIKEZONE
kundenorientierten Offnungszeiten L C8 Mountainbike Konzeption
und adaquate Prasentation der Zustandigkeit
Leihrader bei den Verleihbetrieben, » Amt KTB, ortliche Partner
online sowie offline ) ) Prioritit Zeithorizont

. _ _ , Finanzierung -

— Prufung weiterer Verleihanbieter hoch kurzfristig
von Touren-MTBS und All- > Investoren mittel mittelfristig

niedrig langfristig
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Projekte und MalRnahmen Angebot/Produkt MU Q) asolices ift

GmbH

C. Angebot/Produkt

MaBn_ahme _ o C1 Albstadter
Etablierung der Alleinstellungsmerkmale fiir die BIKEZONE Kulturspaziergénge

. I . C2 Entwicklung
|Zle| bild Reichweite. E it Zustandigkeit Schlechtwetter-Angebot
magebildung, Reichweite, Erweiterung » AmtKTB

C3 Erlebnis-Angebote
schaffen

Produktportfolio

Finanzierung

Hintergrund/Herausforderung C4 Einrichtung einer

» n.n.

Marktfiihrerschaft auf der Alb muss permanenten

) Koordinierungsstelle MTB
erreicht werden

C5 Service-Angebote fur
Beschreibung/Inhalte Mountainbiker
» C6.1: Etablierung der Eventdestination C6 Etablierung der
Albstadt Alleinstellungsmerkmale

fur die BIKEZONE

» C6.2: Ausbau der Eventdestination
C7 Sicherung der Zukunfts-
Albstadt fahigkeit der BIKEZONE

» C6.3: Impulse geben fur buchbare
Pauschalangebote

» C6.4: Etablierung eines

C8 Mountainbike Konzeption

Wiedererkennungsmerkmals Prioritit Zeithorizont
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und MalRnahmen Angebot/Produkt MU Q) asolices ift

GmbH

C. Angebot/Produkt
MaBn_ahme _ o C1 Albstadter
Etablierung der Alleinstellungsmerkmale fiir die BIKEZONE Kulturspaziergénge
C6.1 EinzelmaRnahme C2 Entwicklung
_ _ Schlechtwetter-Angebot
Imagebildung: Etablierung der » Umsetzung von Seiten Amt KTB mit :

. . C3 Erlebnis-Angebote
Eventdestination Albstadt grolRen Herausforderungen verbunden schaffen
Beschreibung/Inhalte a Zusammenarbelt Zwischen den C4 Einrichtung einer

] _ Partnern / Stadt intern verbessern permanenten
Ausrichtung von Weltcups im Cross- o5 Service-Anaebote f
. ervice-Angepote tur
Country um. Mountainbiker
— sich als weltoffen, relevant und .
i ) C6 Etablierung der
zukunftsorientiert darzustellen Alleinstellungsmerkmale
— von einer grofRen touristischen fur die BIKEZONE
Strahlkraft zu profitieren C7 Sicherung der Zukunfts-
— in den verschiedensten Medien und fahigkeit der BIKEZONE
in der Mountainbike-Szene prasent C8 Mountainbike Konzeption
ZU sein
» Unterstltzung und tourlst!schg Prioritit Zeithorizont
Vermarktung von Events im Bikepark -
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und MalRnahmen Angebot/Produkt MU Q) asolices iﬁggg;g;gggmg

GmbH

C. Angebot/Produkt

MaRnahme ) C1 Albstadter
Etablierung der Alleinstellungsmerkmale fiir die BIKEZONE Kulturspaziergénge

C2 Entwicklung

C6.2 EinzelmaBnahme
Schlechtwetter-Angebot

Reichweite: Ausbau der Eventdestination .
C3 Erlebnis-Angebote

Albstadt schaffen
Beschreibung/Inhalte C4 Einrichtung einer
. . . . ermanenten
» Durchfuhrung eines kleinen Bike- ﬁoordinierungsste”e MTB
Testivals auf dem Wadenbeilier oder 5 Service-Anaebote fi
N ervice-Angebote fir
— Prufung einer moglichen
..g . 9 C6 Etablierung der
Verknupfung mit anderen Events Alleinstellungsmerkmale
— Einladung an Firmen, Testbikes fur die BIKEZONE
bereitzustellen C7 Sicherung der Zukunfts-
— touristische Vermarktung der fahigkeit der BIKEZONE
Region C8 Mountainbike Konzeption
Prioritat Zeithorizont
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und MalRnahmen Angebot/Produkt MU Q) asolices iftf;:zf;:;::gm

GmbH

C. Angebot/Produkt

MaBinahme _ o C1 Albstadter
Etablierung der Alleinstellungsmerkmale fiir die BIKEZONE Kulturspaziergénge
C6.3 EinzelmaRnahme ~ Beispiel: Aktiv-Wochenend- 2 g . Angebot
Produktportfolio: Entwicklung buchbarer Programm: 3 h Grundlagen- .
Pauschalangebote Fahrtechnik Training, freier Eintritt C3 g:lﬁgi'mgebme
_ Naturbad und Kurs in der
Beschreibung/Inhalte Boulderhalle C4 Einrichtung einer
» Ausarbeitung von buchbaren » Angebote sollten von Partner kommen, &ign:c?i:?er:tje:gsstelle MTB
Pauschalangeboten, die das gesamte da die Buchung der Pauschalen nicht C5 Service.Angebote fi
Abenteuer- und Aktivangebot in Uber die Tourist-Information erfolgen Mountambiber
Albstadt abdecken. So gewinnt der kann. .
Sast, iufh ohne Buchung einer » Umsetzung mit und durch Partner CSEfgﬁ:ﬁgfﬂigféerkmme
auschalreise, einen guten Einblick in » Vermarktung iiber Amt KTB fiir die BIKEZONE

die Angebotspalette .
C7 Sicherung der Zukunfts-

— Verbindung von Mountainbiken und fahigkeit der BIKEZONE
anderen Aktivitaten (z.B. Klettern /
Schwimmen)

— Pauschalen fur Familien und Kinder

C8 Mountainbike Konzeption

Prioritat Zeithorizont
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und MalRnahmen Angebot/Produkt MU Q) asolices iﬁggg;g;gggmg

GmbH

C. Angebot/Produkt

MaRnahme ) C1 Albstadter
Etablierung der Alleinstellungsmerkmale fiir die BIKEZONE Kulturspaziergénge

C2 Entwicklung

C6.4 EinzelmaBRnahme
Schlechtwetter-Angebot

Imagebildung: Etablierung eines :
C3 Erlebnis-Angebote

Wiedererkennungsmerkmals schaffen
Beschreibung/Inhalte C4 Einrichtung einer
. i permanenten
» Entwicklung, Produktion und Koordinierungsstelle MTB
Installation von Schildern an C5 Service.Angebote fi
C . ervice-Angebote fir
Ortselngangen und an Blke-Hot§pots Mountainbiker
mit der Message: ,Willkommen in der -
. « C6 Etablierung der
Bikezone! Alleinstellungsmerkmale

fur die BIKEZONE

C7 Sicherung der Zukunfts-
fahigkeit der BIKEZONE

C8 Mountainbike Konzeption

Prioritat Zeithorizont
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und MalRnahmen Angebot/Produkt MU Q) asolices iftf;:zf;:;::gm

GmbH

C. Angebot/Produkt
M_aBnahme S C1 Albstadter
Sicherung der Zukunftsfahigkeit fir BIKEZONE Kulturspaziergénge
Ziel Guides, um den Genehmigungs- C2 gg;‘l"ggm‘\jv”egﬂer_m ot
Erlebnisangebote und Bikecommunity prozess fur Guidings zu straffen ?
schaffen » Bike-Community: Einrichtung eines c3 g‘ﬁgi’mgebme
Hintergrund/HeraUSforderung SzePn(?’:creffs . . ten Lokalitat C4 Einrichtung einer
. . — Prufung einer geeigneten Lokalita
Voraussetzung fiir Marktflihrerschaft auf fir e 9 9eely ﬁermj‘.“?”te” olle MTB
der Alb ur einen permangnten oordinierungsstelle
. Sz.enetreffpunkt, in Zusammenarbeit C5 Service-Angebote fiir
Beschreibung/Inhalte mit der lokalen Szene. Mountainbiker
» Erlebnisangebot: Steigerung der — Regelmaliger Runder Tisch fur C6 Etablierung der
Attraktivitat fir Guides Austausch und Wissenstransfer Alleinstellungsmerkmale
. . fir die BIKEZONE
— Integration von Guidings und Zustindigkeit
e o : C7 Sicherung der Zukunfts-
Fahrtechnik-Trainings in das » Amt KTB in Kooperation Guides, fahigkeit der BIKEZONE
Bikezone-Angebot in Leistungspartner — :
Zusammenarbeit mit der Firma C8 Mountainbike Konzeption
Albbike Finanzierung
— Lobbyarbeit fur die Anpassung von » Amt KTB Prioritit Zeithorizont
Gestattungsvertrage im Staatsforst hoch kurzfristig
fur bei der Stadt registrierten mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und MalRnahmen Angebot/Produkt MU Q) asolices iftf;:zf;:;::gm

GmbH

C. Angebot/Produkt

MaBnah_me_ _ C1 Albstadter

Mountainbike Konzeption Kulturspazierginge

Ziel 1 . C2 Entwicklung
ZUStandlgkelt Schlechtwetter-Angebot

Bikezone zum Top-Mountainbike-Produkt
auf der Schwabischen Alb entwickeln

» Amt KTB in Kooperation mit den C3 Erlebnis-Angebote

Stakeholdern, Stadtverwaltung schaffen
Hintergrund/Herausforderung Finanzierung C4 Einrichtung einer
. . permanenten
G.ute Voraqssetzungen im B.erelch .der » Amt KTB Koordinierungsstelle MTB
Bikezone sind vorhanden, die es qilt, zu
biindeln und gezielt und gelenkt C5 Service-Angebote fur

Mountainbiker

weiterzuentwickeln

. C6 Etablierung der
Beschreibung/Inhalte Alleinstellungsmerkmale
fiir die BIKEZONE

» Ausschreibung der Mountainbike
Konzeption vornehmen C7 Sicherung der Zukunfts-

fahigkeit der BIKEZONE
— Inhalte mit Stakeholdern und auf ahigkeit der
Grundlage des Masterplans

C8 Mountainbike Konzeption

erstellen
» Prozess anstolen, fur die Entwicklung Prioritat Zeithorizont
der Bikezone, insbesondere nach der hoch kurzfristig
MTB-WM mittel mittelfristig
niedrig langfristig

47 Masterplan Tourismus fur Albstadt 2030 | Mal3hahmenplan ift-consulting.de © 2019



Ubersicht MaRnahmenplan Vermarktung 2020 - 2030 MU g esoluices "ft;;s:‘::;z::;mg

GmbH

Nr. MaBnahme D. Vermarktung Prioritat 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030
D1 Strategische Marketingplanung (M 18) und oo

Erstellung eines Kommunikationszonzeptes X X X X X X X X X X X
D2 Optimierung der Social Media Kanale ooo X X X X X X
D3 Markenbotschafter & Inhalte ooo X X X X X X
D4 Online- und Social-Media-Manager SP X X X X X X X X X X X
D5 Produktion Printmedien (M 19) ooo X X X X X X X X X X X
D6 Optimierung der Website/n (M 20) ooo X X X X X X X X X X X
D7 Online-Buchbarkeit (M 23) ooo X X X X X X X X X X X
D8 Presse und PR (M 24) oo X X X X X X X X X X X
D9 Anzeigen Print (M 25) ® X X X X X X X X X X X
D10 | Messe/Aktionen (M 26) oo X X X X X X X X X X X
D11 | Cross- und Kooperationsmarketing (M 27) oo X X X X X X X X X X X
D12 | Merchandising (M 29) ® X X X X X X X X X X X
D13 | Kommunikation mit der Bevdlkerung SP X X X X X X X X X X X
D14 | E-Mail-Marketing & Adressgenerierung ooo X X X X X X X X X X X
D15 | Reichweitensteigerung, Image, Bekanntheit ooo X X X X X X X X X X X
D16 | Innenmarketing (M 32) ooo X X X X X X X X X X X

SP = Schlusselprojekt
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Projekte und Malinahmen Vermarktung

MaRnahme

Strategische Marketingplanung (M 18) und Erstellung Kommunikationskonzept

Ziel
Planung und Umsetzung des

strategischen Marketings und
Marketingmix

Hintergrund/Herausforderung

Sich verandernde Rahmenbedingungen
fordern stetige Anpassung im
Marketingmix

Beschreibung/Inhalte

» Gezielte Mallnahmenplanung fur PR-
und Kommunikation ist durch die
Erstellung eines Kommunikations-
konzeptes auf Grundlage der
Marketingstrategie sicher zu stellen

» Kernthemen, insbesondere
Aullenkommunikation
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» Entwicklung und Fokus auf
Contentstrategie und -planung,
insbesonder Social Media

» Contentpool nachhaltig verwalten und
verwenden

» Storytellingansatze in den Kernthemen
und aus der Kommunikationsmatrix der
Zielgruppensegmentierung

Zustandigkeit
» Amt KTB, Agentur

Finanzierung
» Amt KTB

: ® .
v Freizeit- und
I I II l‘ g GU.SO/U[G":’S ’ Tourismusberatung
—_— S A GmbH

D. Vermarktung

D1 Strateg. Marketingplanung
/ Kommunikationskonzept

D2 Optimierung der Social
Media Kanale

D3 Markenbotschafter &
Inhalte

D4 Online- und Social-Media-
Manager

D5 Produktion Printmedien

D6 Optimierung der
Website/n

D7 Online-Buchbarkeit

D8 Presse und PR

D9 Anzeigen Print

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



Projekte und Malinahmen Vermarktung

MaRnahme
Optimierung Social Media Kanale

Ziel

Anpassung der Kommunikation an die
Bedurfnisse der Zeit

Hintergrund/Herausforderung

Bessere Ansprache der Zielgruppen in
den Kernthemen

Beschreibung/Inhalte

>

>

Strukturierung/Optimierung der Social
Media Kanale

Trennung der Inhalte auf den einzelnen
Kanalen

Aufbau eines Instagramm-Kanals MTB

Einfuhrung eines Redaktionsplans zur
Steuerung und Streuung der Themen

Aufbau einer lebhaften Community
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Zustandigkeit

» Amt KTB, Social Media- und Online-
Manager

Finanzierung
» Amt KTB

: ® .
v Freizeit- und
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—— o E e GmbH

D. Vermarktung

D1 Strateg. Marketingplanung
/ Kommunikationskonzept

D2 Optimierung der Social
Media Kanale

D3 Markenbotschafter &
Inhalte

D4 Online- und Social-Media-
Manager

D5 Produktion Printmedien

D6 Optimierung der
Website/n

D7 Online-Buchbarkeit

D8 Presse und PR

D9 Anzeigen Print

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



Projekte und Malinahmen Vermarktung

MaRnahme
Markenbotschafter & Inhalte

Ziel
Emotionalisierte und personalisierte

Inhalte fur Webseite und Social-Media
finden

Hintergrund/Herausforderung

Bessere Ansprache der Zielgruppen in
den Kernthemen

Beschreibung/Inhalte

» Botschafter identifizieren und

etablieren

— Beobachtung der sozialen
Netzwerke und Kontakt aufbauen
zu aktiven Nutzern

— LAusschreibung” innerhalb Albstadt
oder auch Wettbewerb: Z.B. ,Werde
Albstadt-Botschafter 2020
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» User generated Content

— Dauerhafter Wettbewerb tUber Social
Media Kanale und per Postkarte

— Deine schonste Albstadt-
Geschichte/Dein schonstes
Albstadt-Erlebnis/Dein Lieblingsort
in Albstadt

— Monatliche Auslosung +
Jahres(Haupt) Gewinn

Zustandigkeit
» Amt KTB, Social Media Manager

Finanzierung
» Amt KTB

: ® .
v Freizeit- und
I I II l‘ g GU.SO/U[G":’S ’ Tourismusberatung
—_— S A GmbH

D. Vermarktung

D1 Strateg. Marketingplanung
/ Kommunikationskonzept

D2 Optimierung der Social
Media Kanale

D3 Markenbotschafter &
Inhalte

D4 Online- und Social-Media-
Manager

D5 Produktion Printmedien

D6 Optimierung der
Website/n

D7 Online-Buchbarkeit

D8 Presse und PR

D9 Anzeigen Print

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



Projekte und MaRnahmen Vermarktung Mu:g eouces Jf T

GmbH

D. Vermarktung

Mal%nahme . . D1 Strateg. Marketingplanung
Online- und Social-Media-Manager / Kommunikationskonzept
Ziel Zustéindigkeit D2 Optimierung der Social
Media Kanale
Schaffung einer Personalressource zur » Amt KTB, Stadtverwaltung
.. . D3 Markenbotschafter &
Unterstutzung der Online-Managements : : Inhalte
Finanzierung
Hintergrund/Herausforderung » Amt KTB, Stadtverwaltung D4 ﬁglrl:’;ege erd Social-Media-

Instagram, Facebook, WhatsApp, _ _ .
YouTube sind die Kommunikationskanale, D5 Produktion Printmedien
welche heute bedient werden mussen.

D6 Optimierung der

Beschreibung/Inhalte Website/n

» Optimierung Marketingmalinahmen mit D7 Online-Buchbarkeit
Schwerpunkt Online und Social Media

» Umsetzung und Etablierung der D8 Presse und PR
Contentproduktion & -pflege

» Pflege Social-Media-Kanéle D9 Anzeigen Print

» Aufbau Instagram-Kanal

> E-MaiI-Marketing Prioritat Zeithorizont

» Unterstiitzung Social-Media-Aktivitaten F :.It:;frr'::z
der Stadtverwaltung, Stadtmarketing — —

niedrig langfristig
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Projekte und Maflinahmen Vermarktung Mu:q oices JffE s

Gmi

D. Vermarktung

MaBnah_me . . D1 Strateg. Marketingplanung
Produktion Printmedien (M 19) / Kommunikationskonzept
Ziel D2 Optimierung der Social

€ Media Kanale

ichtbarkeit im Offline-Bereich
Sichtbarke Offline-Bereic D3 Markenbotschafter &
Herausforderung Inhalte
ZeitgemaRe, ansprechende Umsetzung D4 Online- und Social-Media-

Beschreibung/Inhalte

» Erstellung Printmedien wie Imagebroschure,
Booklet zur den Kernthemen

» Fotoshootings, inhatliche Recherche
» Gestaltung und Produktion
Zustandigkeit

» Amt KTB, Agentur

Finanzierung
» Amt KTB, Anschliel3er, Sponsoren
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Manager

D5 Produktion Printmedien

D6 Optimierung der
Website/n

D7 Online-Buchbarkeit

D8 Presse und PR

D9 Anzeigen Print

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



Projekte und Malinahmen Vermarktung

MaRnahme
Optimierung Webseite/n (M 20)

Ziel

» Anpassung der Webseite und
Microsites an die Zielgruppen- und
werte basierte Ansprache,

AulRenkommunikation in den
Kernthemen

Hintergrund/Herausforderung
Derzeit gut aufgestellt, aber deutlich
ausbaubarer Webseitenauftritt
Beschreibung/Inhalte

» Moglichkeiten zur Newsletter
Registrierung integrieren
» Redaktionsplan

» EinzelmalRnahmen der Microsites
umsetzen
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Zustandigkeit
» Amt KTB, Agentur

Finanzierung
» Amt KTB
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D. Vermarktung

D1 Strateg. Marketingplanung
/ Kommunikationskonzept

D2 Optimierung der Social
Media Kanale

D3 Markenbotschafter &
Inhalte

D4 Online- und Social-Media-
Manager

D5 Produktion Printmedien

D6 Optimierung der
Website/n

D7 Online-Buchbarkeit

D8 Presse und PR

D9 Anzeigen Print

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



Projekte und Malinahmen Vermarktung

MaRnahme
Optimierung Microsite MTB

D6.1 EinzelmaBRnahmen
» Angebotssturktur: Entwicklung einer
interaktiven Karte

— Mountainbike-Angebote, auch
Pumptrack und Bikepark

— Gastronomen direkt an der Strecke

— E-Bike Ladestationen

— zertifizierte Bike-Hotels

— Zusatz- und Alternativangebote fur
Mountainbiker (inklusive Filter fur
Schlechtwetter-Angebote)

» Events. Pflege des

Veranstaltungskalenders

— Einrichtung eines gepflegten
Eventkalenders, der sich auf die fur
Mountainbiker attraktiven

Veranstaltungen in der Region
fokussiert

57 Masterplan Tourismus fur Albstadt 2030 | MalRnahmenplan

» Orientierung: Bereitstellung
Informationen
— Aufbereitung von
Streckeninformationen und Touren
mit Bildern von Streckenabschnitten

— Zusammenstellung umfangreicher
Informationen zu Verleih- und
Serviceangeboten

— Informationen zum verwendeten
Beschilderungssystem, um neuen
Gasten die Orientierung bei Ankunft
am Startpunkt zu erleichtern

» Vision: Ziele kommunizieren
— Platzierung der Vision
— Kommunikation Masterplan 2030,

Kompetenzgruppe und der
Dachmarke BIKZEONE — hier wird
MTB-Tourismus entwickelt

: ® .
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D. Vermarktung

D1 Strateg. Marketingplanung
/ Kommunikationskonzept

D2 Optimierung der Social
Media Kanale

D3 Markenbotschafter &
Inhalte

D4 Online- und Social-Media-
Manager

D5 Produktion Printmedien

D6 Optimierung der
Website/n

D7 Online-Buchbarkeit

D8 Presse und PR

D9 Anzeigen Print

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



Projekte und Malinahmen Vermarktung

MaRnahme
Onlinebuchbarkeit (M 23)

Beschreibung/Inhalte

» Lohospo Support
» Gewinnung weiterer Betriebe

Zustandigkeit
» Amt KTB, Agentur

Finanzierung
» Amt KTB
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MaRnahme
Presse und PR (M 24)

Beschreibung/Inhalte

Gezielte Platzierung von Artikeln It.

PR-Strategie
Organisation von Pressereisen
Betreuung Presseverteiler

Clipping

Regelmafige Aussendungen
Erstellung Pressekit
Gestaltung und Druck

Zustandigkeit
Amt KTB, Agentur

Finanzierung
Amt KTB

: ® .
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I | Il l‘ g GU.SO/U[G":’S ’ Tourismusberatung
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D. Vermarktung

D1 Strateg. Marketingplanung
/ Kommunikationskonzept

D2 Optimierung der Social
Media Kanale

D3 Markenbotschafter &
Inhalte

D4 Online- und Social-Media-
Manager

D5 Produktion Printmedien

D6 Optimierung der
Website/n

D7 Online-Buchbarkeit

D8 Presse und PR

D9 Anzeigen Print

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



Projekte und Mallinahmen Vermarktung mu:g aq’go}_‘uzges ift

Tourismusberatung
GmbH

D. Vermarktung

MaBn_ahme . D1 Strateg. Marketingplanung
Anzeigen Print (M 25) / Kommunikationskonzept

Media Kanale

Anzeigen und Special-Interest-

, D3 Markenbotschafter &
Magazinen (Wandern, MTB) Inhalte

SAT Gastemagazin D4 Online- und Social-Media-
Tagespresse Manager

Gestaltung Anzeigen D5 Produktion Printmedien

Zustandigkeit

D6 Optimierung der

Amt KTB, Agentur Website/n
Finanzierung D7 Online Buchbarkeit
Amt KTB

D8 Presse und PR

D9 Anzeigen Print

Prioritat Zeithorizont
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und Malinahmen Vermarktung

MaRnahme

Messen und Aktionen (M 26)
Beschreibung/Inhalte

» Leitmessen: CMT, ITB

» Aktionen: 10 Jahre Traufgange
» Wandersommer
Zustandigkeit

» Amt KTB, Agentur

Finanzierung

» Amt KTB, Anschliel3er, Partner,
Sponsoren
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MaRnahme
Cross- und Kooperationsmarketing (M 25)
Beschreibung/Inhalte

Kooperationsmarketing mit SAT, TMBW
Unternehmen
Interkommunale Kooperationen

Zustandigkeit

Amt KTB, Unternehmen, DMO,
Nachbarkommunen
Finanzierung

Amt KTB, Unternehmen, Anschlieler,
Partner, Sponsoren
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D. Vermarktung

D10 Messe und Aktionen

D11 Cross- und
Kooperationsmarketing

D12 Merchandising

D13 Kommunikation mit der
Bevolkerung

D14 E-Mail Marketing &
Adressgenerierung

D15 Reichweitensteigerung,
Image, Bekanntheit

D16 Innenmarketing

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019




Projekte und Maflinahmen Vermarktung Mu:q oices JffE s

Gmi

D. Vermarktung

MaRinahme D10 Messe und Aktionen

Merchandising (M 29)

Beschreibung/Inhalte D11 Cross- und .
Kooperationsmarketing

» Artikel, welche auf die Kernthemen
einzahlen. Wandern (Socken, Cape,
Sitzkissen), MTB (Trinkflaschen,
Fahrradklingel, etc.)

» Erganzende Produkte: :I'-Shlrt_s, D14 E-Mail Marketing &
Kugelschreiber, Traufgange Bier Adressgenerierung

D12 Merchandising

D13 Kommunikation mit der
Bevolkerung

Zustandigkeit D15 Reichweitensteigerung,
Image, Bekanntheit
» Amt KTB

Finanzierung

D16 Innenmarketing

» Amt KTB, Sachsponsoring durch
Partner

Prioritat Zeithorizont
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Freizeit- und
Tourismusberatung

. ) ®
mu:g e s

D. Vermarktung

Projekte und Malinahmen Vermarktung

MaBnahme . D10 Messe und Aktionen
Kommunikation mit der Bevolkerung
. . D11 Cross- und
Ziel Beschreibung/Inhalte Kooperationsmarketing
» Regelmalige Information der » Rundbrief einmal im Vierteljahr und D12 Merchandising
Bevolkerung Uber aktuelle separate Infos vor Grol3veranstaltungen.
Entwicklungen und Vorhaben im > Spezielle ,Mappe" oder Broschire fiir 513 Kommunikation mit der
Tourismus ,Einheimische® mit Informationen rund um Bevdlkerung
> Agflésungﬂvon .Vorbehalten und den Tourismus D14 E-Mail Marketing &
Missverstandnissen » Newsletter fur Leistungstrager einmal im Adressgenerierung
Hintergrund/Herausforderung Vierteljahr mit Hinweisen auf neue D15 Reichweitensteigerung,
Die Bevélk Albstadt wiinscht Inforaterialien, Anderungen, Image, Bekanntheit
ie Bevolkerung von Albstadt winsc :
. g EnthCkIungen- D16 Innenmarketing
sich It. Evaluation des Masterplans von « .
» . Kummerkasten®, um Befurchtungen,

2015 eine starkere Einbindung. Dies
wurde auch im Prozess der Erarbeitung
des Masterplans 2030 bestatigt.

Vorbehalte, Anregungen geben zu konnen.

Zustandigkeit
» Amt KTB, Stadtverwaltung

Finanzierung

Prioritat Zeithorizont

» Regelmafige Information mittel mittelfristig
niedrig langfristig
62 Masterplan Tourismus flr Albstadt 2030 | Malinahmenplan ift-consulting.de © 2019




Projekte und MaRnahmen Vermarktung Mu:g eouces Jf T

GmbH

D. Vermarktung

MaBnahme D10 Messe und Aktionen
E-Mail-Marketing & Adressgenerierung

D11 Cross- und

Ziel vierteljahrlich an die Bevolkerung Kooperationsmarketing

mit aktuellen Themen, Infos,
Angeboten, Kooperationsangeboten

Einrichtung eines E-Mail-Marketing-Tools

. .. - D12 Merchandising
und Einrichtung automatisierte Mailings

Hintergrund/Herausforderung : D13 Kommunikation mit der
_ o Adressgenerierung Bevolkerung

G.uthi)_rodqu |<T(rte Macljllng; S'Etd immer noch » Aufbau eines Adressdatenstamms & D14 E-Mail Marketing &
wichtiger -a .tor In der direxten Individualisierung der Kommunikation Adressgenerierung
Kommunikation mit dem Kunden und > Anmeldung zur Newsletter auf — :
wirken seridés und authentisch nmelcung zUr News D15 Reichweitensteigerung,

samtlichen Kanalen insbesondere Image, Bekanntheit
Beschreibung/Inhalte Online prominent platzieren spielen D16 Innenmarketing
Einrichtung/Aufsetzen eines E-Malil » Evtl. Incentivierung der Anmeldung

Marketings Tools

Zustandigkeit
» Einmalige Erstellung und Einrichtung

automatisierter Mailings > AmtKTB
» Einfiihrung eines monatlichen Finanzierung
Newsletters an die Gaste, » Amt KTB Prioritat Zeithorizont
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und Malinahmen Vermarktung

MaRnahme
Reichweitensteigerung, Image, Bekanntheit

Ziel
Vernetzung & Kooperation, Umsetzung
Imagekampagne, Einsatz von Social Ads

Hintergrund/Herausforderung

Durch die Einsetzung einer intelligenten
Reichweitensteigerung kann mit wenig
Budget grole Effekte erreicht werden.

Beschreibung/Inhalte

Vernetzung & Kooperationen

» Intern:
Querverbindungen der Online-Kanale,
Verweise auf Printmaterialien zu
weiterfuhrenden Infos Online und zu
den Social Media Kanalen. Besteht
bereits teilweise.
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» Extern:
Stadtmarketing, Unternehmen/
Leistungstrager vor Ort (auf deren Print-
Materialien), Verbund Schwabische Alb .
Besteht bereits teilweise

Image-Kampagne

» Umsetzung einer Imagekampagne im
Suddeutschen Raum (Multi-Channel)

» Kooperation mit einem Studenten- oder
Schulerprojekt (Hochschule der Medien in
Stuttgart, DHBW Ravensburg)
>> Ausschreibung eines Wettbewerbs

Zustandigkeit
» Amt KTB
Finanzierung

» Amt KTB

: ® .
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I I II l‘ g GU.SO/U[G":’S ’ Tourismusberatung
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D. Vermarktung

D10 Messe und Aktionen

D11 Cross- und
Kooperationsmarketing

D12 Merchandising

D13 Kommunikation mit der
Bevolkerung

D14 E-Mail Marketing &
Adressgenerierung

D15 Reichweitensteigerung,
Image, Bekanntheit

D16 Innenmarketing

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019



Projekte und Malinahmen Vermarktung

MaRnahme
Innenmarketing

Ziel
Information zur Arbeit Amt KTB,

Entwicklungen, Planung und Einbezug der
Anspruchsgruppen

Hintergrund/Herausforderung

Im Rahmen der IST-Analyse des
Masterplans wurde die Bitte geaullert,
eine starkere Einbindung zu ermoglichen

Beschreibung/Inhalte

» Wiederaufnahme ,Runder Tisch
Tourismus®

» Anlassbezogen oder jahrlich

» Expertengremium der wichtigsten
Anspruchsgruppen

» Gdf. Fortfihrung ,Offenes Forum®
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Zustandigkeit
Amt KTB

Finanzierung
n.n.

Tourismusberatung

mu:g oo e

D. Vermarktung

D10 Messe und Aktionen

D11 Cross- und
Kooperationsmarketing

D12 Merchandising

D13 Kommunikation mit der
Bevolkerung

D14 E-Mail Marketing &
Adressgenerierung

D15 Reichweitensteigerung,
Image, Bekanntheit

D16 Innenmarketing

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019




Ubersicht MaRnahmenplan Querschnittsaufgaben 2020 - 2030

Nr.

E1
E2

E3

E4

ES

MaRBnahme Q. Querschnittsaufgaben
Organisation & Kooperation im MTB-Bereich

Interne Prozesse und Managementaufgaben
Amt KTB an Kernziele Masterplan anpassen

Synergetische Kooperationen Stadt intern
optimieren

Fortlaufende Qualitatssicherung und
Fortschreibung des MalRnahmenplans

Umsetzungsbegleitung (optional)

Prioritat
YY)
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2020

X

X

2021

X

2022

X

X

2023

X

2024

2025

X

2026

mu:g

2027

X

: bd) .
Ahenli Freizeit- und
aosold L GI_J S ’ Tourismusberatung
GmbH

2028 2029 2030

X
X X
X X
X X X
X X X
ift-consulting.de © 2019



Projekte und Mallnahmen Querschnittsaufgaben

MaRnahme
Organisation & Kooperation im MTB-Bereich

Ziel » Events werden weiterhin von den
Formierung der Bikezone als Dachmarke Veranstaltern selbststandig

und Vermarktungsplattform. Einsetzung ausgen(.:htet |

eines runden Tisches MTB, Nutzung von » Interregional: Ausweisung von Routen
Synergieeffekten in andere Bezirke
Hintergrund/Herausforderung Zustandigkeit

Um die Bikezone als flinrende Bikemarke » Amt KTB, Kooperationspartner und
auf der Alb zu entwickeln, bedarf es eines beratend externe Agentur

gefuhrten und gelenkten Prozesses

Beschreibung/Inhalte

» Kooperation: Schaffung eines runden
Tisches

» Organisation: Sanfte Formalisierung
des Bikezone-Netzwerkes

» Verbund: Schaffung von
Synergieeffekten durch Kooperationen
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E. Querschnittsaufgaben

E1 Organisation & Koopera-
tion im MTB-Bereich

E2 Interne Prozesse und
Managementaufgaben
Amt KTB an Kernziele
Masterplan anpassen

E3 Synergetische Koopera-
tionen Stadt intern
optimieren

E4 Fortlaufende Qualitats-
sicherung und Fortschrei-
bung des MalRhahmen-
plans

ES Umsetzungsbegleitung
(optional)

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019




Projekte und Malinahmen Querschnittsaufgaben Mu:q oices JffE s

E. Querschnittsaufgaben

MaBnahme . E1 Organisation & Koopera-
Interne Prozesse und Managementaufgaben Amt KTB an Kernziele Masterplan anpassen tion im MTB-Bereich
Ziel — Online- und Social-Media- E2 Interne Prozesse und

Arbeitsprozesse fur die Kernziele,
Handlungsfelder und MalRnahmen des
Masterplans 2030 optimieren.

Hintergrund/Herausforderung

Derzeit ist das Amt KTB mit 5 VZA
ausgestattet. Aufgrund sich veranderter
Rahmenbedingungen ist eine weitere
Stelle im Bereich Online- und Social-
Media-Management unumganglich.

Beschreibung/Inhalte

» Prufung der bestehende Zuordnung
der Aufgabenbereiche

» Neujustierung aufgrund neuer
Aufgaben und MalRnahmen, die vom
Amt KTB und Mitarbeitern
bewerkstelligt werden miussen
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Management

— Entfristung der MTB-
Koordinierungsstelle

— E-Mail-Marketing, Adressgenerier-
ung, Reichweitensteigerung

» Neue Prozesse und Mallhahmen
erfordern eine Anpassung ggf.
Neuordnung der Aufgaben und
Zustandigkeiten

Zustandigkeit
» Amt KTB
Finanzierung
» n.n.

Managementaufgaben
Amt KTB an Kernziele
Masterplan anpassen

E3 Synergetische Koopera-
tionen Stadt intern
optimieren

E4 Fortlaufende Qualitats-
sicherung und Fortschrei-
bung des MalRhahmen-
plans

ES Umsetzungsbegleitung
(optional)

Prioritat Zeithorizont
hoch kurzfristig
mittel mittelfristig
niedrig langfristig
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Projekte und Mallnahmen Querschnittsaufgaben

MaRnahme

Synergetische Kooperation Stadt intern optimieren

Ziel
Doppelstrukturen vermeiden und
Zusammenarbeit optimieren

Hintergrund/Herausforderung

Viele Events und hochkaratige
Veranstaltungen werden durch die Stadt
organisiert. Hier gilt es das Potential
optimal zu nutzen.

Beschreibung/Inhalte

» Optimierung der Abstimmung zwischen
Amt KTB, Sportamt, Stadtmarketing
und Wirtschaftsforderung

» Aufbau gemeinsamer
Marketingaktivitaten
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Zustandigkeit
» Amt KTB, Sportamt, Stadtmarketing,

Wirtschaftsforderung

Finanzierung
> n.n.
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E. Querschnittsaufgaben

E1 Organisation & Koopera-
tion im MTB-Bereich

E2 Interne Prozesse und
Managementaufgaben
Amt KTB an Kernziele
Masterplan anpassen

E3 Synergetische Koopera-
tionen Stadt intern
optimieren

E4 Fortlaufende Qualitats-
sicherung und Fortschrei-
bung des MalRhahmen-
plans

ES Umsetzungsbegleitung
(optional)

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019




Projekte und Mallnahmen Querschnittsaufgaben

MaRnahme
Fortlaufende Qualitatssicherung und Fortschreibung des MaRnahmenplans

Ziel Zustandigkeit

Anpassung der Malinahmen an sich » Amt KTB, ggf. externe Agentur

standig verandernde Voraussetzungen . )
9 9 Finanzierung

Hintergrund/Herausforderung » Amt KTB

Der Tourismus ist ein sich standig
verandernde Branche und von vielen
externe Faktoren abhangig.

Beschreibung/Inhalte

» Jahrliche Uberpriifung der Umsetzung
der MaRnahmen und Anpassung

» Der Mallnahmenplan ist fur die
nachsten 10 Jahre das strategische
Grundgerust, bedarf aber in den
EinzelmalRnahmen Anpassungen und
ggf. Veranderungen / neue
Malinahmen

» Marktbetrachtung und Marktforschung
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Tourismusberatung
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E. Querschnittsaufgaben

E1 Organisation & Koopera-
tion im MTB-Bereich

E2 Interne Prozesse und
Managementaufgaben
Amt KTB an Kernziele
Masterplan anpassen

E3 Synergetische Koopera-
tionen Stadt intern
optimieren

E4 Fortlaufende Qualitats-
sicherung und Fortschrei-
bung des MalRnahmen-
plans

ES Umsetzungsbegleitung
(optional)

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019
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E. Querschnittsaufgaben

Projekte und Mallnahmen Querschnittsaufgaben

MaBnahme . . E1 Organisation & Koopera-
Umsetzungsbegleitung (optional) tion im MTB-Bereich
Ziel Zusténdigkeit E2 Interne Prozesse und

Erleichterung der Umsetzung durch
externe Moderation und Begleitung

Beschreibung/Inhalte

» Quartalsweise Sitzung

» Unterstltzung in der operativen
Umsetzung und strategische
Begleitung

» Trendscouting und wiss. Begleitung

» Begleitung von Angebots- und
Produktentwicklung

» Moderation von Prozessen

» Vermittlung von strategischen
Partnerschaften

» Weitere Leistungen maoglich
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» Externer Partner (ift Freizeit und
Tourismusberatung, agentur moog,
absolutGPS)

Finanzierung

» Amt KTB

Managementaufgaben
Amt KTB an Kernziele
Masterplan anpassen

E3 Synergetische Koopera-
tionen Stadt intern
optimieren

E4 Fortlaufende Qualitats-
sicherung und Fortschrei-
bung des MalRhahmen-
plans

ES Umsetzungsbegleitung
(optional)

Prioritat Zeithorizont

hoch kurzfristig

mittel mittelfristig

niedrig langfristig
ift-consulting.de © 2019




Ubersicht MaRnahmenplan gesamt 2020 - 2030

Nr.
A1
A2
A3
A4
A5
A6
A7
A8
A9
A10
A11
A12

Nr.
E1
E2

E3

E4

ES
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MaRBnahmen Infrastruktur

Traufgange Wegemanagement (M1+3)
Entwicklung Traufgangerle

Traufgadnge Wegepatenschaften
Trekkingplatze fur Abenteuerwanderer
Einrichtung eines Mobilitatszentrums
Ausbau des MTB-Angebotes (M 7)
Optimierung des bestehendes MTB-Angebotes
Optimierung der Service-Infrastruktur MTB
Loipenmanagement (M 11)
Baumwipfelpfad Albstadt
OPNV-Anbindung optimieren

Integration der Traufgange / BIKEZONE in das
Stadtbeschilderungskonzept

MaBnahme Querschnittsaufgaben
Organisation & Kooperation im MTB-Bereich

Interne Prozesse und Managementaufgaben Amt
KTB an Kernziele Masterplan anpassen

Synergetische Kooperationen Stadt intern
optimieren

Fortlaufende Qualitatssicherung und
Fortschreibung des Mallnahmenplans

Umsetzungsbegleitung (optional)

Nr.

B1

B2

B3

B4

BS

Nr.

C1
C2
C3
C4

C5
C6

C7
C8

MaBBnahme Betriebe

Qualitatssicherung, insbesondere Traufgange-
Gastgeber- Kooperation (M 5)

Umsetzung Ubernachtungs- und Traufgéange-
Huttenkonzept

Qualitatssicherung Beherbergung MTB und
Optimierung der Einkehrmdglichkeiten (M 8)

Schaffung einer einfachen
Ubernachtungsmdglichkeit fiir Outdoor-Freunde

Entwicklung und Ansiedlung Hotellerie

MaBnahme Angebot/Produkt
Albstadter Kulturspaziergange
Entwicklung Schlechtwetter-Angebot
Erlebnis-Angebote schaffen

Einrichtung einer permanenten
Koordinierungsstelle MTB

Service-Angebot fir Mountainbiker

Etablierung der Alleinstellungsmerkmale fur die
BIKEZONE

Sicherung der Zukunftsfahigkeit der BIKEZONE

Mountainbike Konzeption

Nr.
D1

D2
D3
D4
D5
D6
D7
D8
D9
D10
D11
D12
D13
D14
D15
D16

r r ] v ® Freizeit- und
u N g L ’ Tourismusberatung
- GmbH
MaRnahme Vermarktung

Strategische Marketingplanung (M 18) und
Erstellung Kommunikationskonzept

Optimierung der Social Media Kanale
Markenbotschafter & Inhalte

Online- und Social-Media-Manager
Produktion Printmedien (M 19)
Optimierung der Website/n (M 20)
Online-Buchbarkeit (M 23)

Presse und PR (M 24)

Anzeigen Print (M 25)

Messe/Aktionen (M 26)

Cross- und Kooperationsmarketing (M 27)
Merchandising (M 29)

Kommunikation mit der Bevoélkerung
E-Mail-Marketing & Adressgenerierung
Reichweitensteigerung, Image, Bekanntheit

Innenmarketing (M 32)

ift-consulting.de © 2019



